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Tematy Spotkania

1) Omowienie ProAudytu - stan aktualny, dostepna
| planowana funkcjonalnosc¢, docelowa grupa
klientow, jak to pasuje do GA, potrzebne naktady

2) Omowienie SEZAMU - stan, grupa docelowa
klientow, jak to pasuje do GA , potrzebne
naktady

3) Mozliwe Strategie Sprzedazy - do kogo, jak | za
Ile powinnismy to adresowac,

4) Plan dziatan - Kto? Co? Kiedy? | za ile?



Rynek

1. Produkt podobny do Proaudyt w wykonaniu Wajszczuka tzn. zestaw
arkuszy o zblizonej funkcjonalnosci ma cene 1500 PLN netto

2. Datev Symfonia udostepnia w abonamencie za 400 PLN mies.
docelowo, a w chwili obecnej w pilotazu za okoto 186 PLN. Nie
przewidujg sprzedazy licencji tylko abonament (ASP).

3. Czeski system bedacy nieomalze kopig Sesamu tylko troche lepszy,
chcg sprzedawac w Polsce za 1 795 USD docelowo, a w pilotazu za

499 USD

Istotne jest, ze Datev Symfonia (oddziat Matrixa) bedacy firma z
kapitatem niemieckim, stwierdzit, ze nie da sie sprzedac¢ systemu |
trzeba go dzierzawic.



Ocena Potencjatu

Analiza rynku dla ProAudytu (rocznie)

llos¢ wszystkich dziatajgcych aktywnie biegtych rewidentow
czynni biegli rewidenci (BR) (ponizej 50 roku zycia) 10%

liczba audytow na czynnych biegtych rewidentow 3

liczba wszystkich czynnych BR audytow

$rednia wartos¢ audytu BR

$redni przychdd roczny jednego BR

czes¢ przychodu BR do poswiecenia na inwestycje 5%
gotowos¢ do inwestycji w IT BR w stosunku do catkowitej inwestycji 20%

przychod wszystkich rewidentow (?)

poziom dostepnych inwestycji 5%
catkowity poziom inwestycji na IT 20%
Wartos¢ podanego udziatu w rynku po 3 latach 30%

Czy chcemy by¢ w biznesie, ktéry moze rocznie generowag ..... ?
Jakie bedg nasze naktady na rozwgj i utrzymanie tego prouktu ?
Jaki mozemy uzuskac zysk ?
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Modele Sprzedazy

Bezpo sredni
Kosztowny, Brak doswiadczen

Przez partnerow
Trzeba przekonac partnerow i ustali¢ zasady
wspotpracy. Przy zbyt matym rynku trudno znalez¢
zainteresowanie

Jako ustug e
nie mamy doswiadczenia w wycenie

ASP

stosuje sie dla obnizenia kosztow i przy potrzebie
dotarcia do szerokiej grupy odbiorcow

Kombinacja: ASP+Partnerzy (?)



Klienci

Klasyfikacja klientow

66%

10%

Oferta




Klienci

Klasyfikacja projektow/ oferty

10%

Oferta




